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Metodologia | Estudio cuantitativo

Tipo de estudio

Grupo Objetivo

Distribucion de la
muestra

Error muestral

Trabajo de campo
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\ Black & White

Cuantitativo, no probabilistico, a través de la aplicacidon de encuestas online de personas
registradas en el panel Black&White.

El panel Black&White cuenta con mds de 400 mil personas de todo el pais, pre clasificadas por sexo,
edad, comuna y estrato socioecondmico, de acuerdo a la metodologia propuesta por la Asociacion
de Investigadores de Mercado (AIM).

Personas de 18 afnos o mas residentes de todo el pais.

Muestreo aleatorio estratificado por estratos. Cada estrato estd definido por la combinacién de
variables Zona, GSE, Sexo y Edad.

Se realizaron 1003 encuestas. Los resultados se ponderaron de acuerdo a los siguientes pardmetros
poblacionales:

Metropolitana Regiones
ABCI1 Cc2 TOTAL ABCI1 c2 D+E TOTAL
Hombres 18-34 aflos 6,9% Hombres 18-34 afos 9,4%
Hombres 35-54 anos 6,9% Hombres 35-54 arios 9,8%
Hombres 55 y mds afios 5,5% Hombres 55 y mds anos 9,4%
Mujeres 18-34 anos 6,7% Mujeres 18-34 afos 9,3%
Mujeres 35-54 anos 7.3% Mujeres 35-54 afos 10,6%
Mujeres 55 y mds afos 71% Mujeres 55 y mas afos n1%
10,7% 40,3% 59,7%

A modo de referenciaq, el error muestral para un 95% de confianza, es de 3,1% para una muestra total
aleatoria de 1003 casos.

Entre el 05 y 09 de noviembre 2025.




:( UNIVERSIDAD : A
‘g Gabriela Mistral Black & White
\ ¥ Qaﬁz\g cgu"(é«'n«og Tu /l{7£LU"0 — N

Emprendimiento:
Evaluaciony
preferencia de
actividades




Resultados | Valoracion de actividades total N i e

La mayoria valora mucho o bastante las tres actividades.

El emprendimiento es la actividad mas valorada, con un 62% que la valora mucho.
Proporcidén de quienes valoran mucho disminuyd en los tres casos.

¢Cudnto valora las siguientes actividades? Puede valorarlas mucho, bastante, poco o nada.
% Total Comparativo
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Emprendedor/o Empresorio/q Inversionista

W Mucho Bastante Poco m Nada

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.




Resultados | Percepcion de éxito ) S e

La mayoria (77%) cree que es muy (16%) o bastante probable (61%) que le vaya bien si es que emprendiera.
La proporcién de quienes creen que es muy probable que le vaya bien aumenta levemente entre mujeresy
GSE DE.

¢SiUd. emprendierq, ¢qué tan probable cree que es que le fuera bien?

Hombre ABCI 18 a 34 35a54 bb5omds Regiones

Sexo GSE Edad Lugar

m Muy probable Bastante probable Poco probable  m Nada probable

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentdjes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados I Limitantes emprendimiento 01: financiamiento y burocracia ey

Al igual que en la Gltima medicién, la mayoria considera que todos los factores son muy o bastante limitantes.
Se observa un leve aumento percepcion de limitacién (muy + bastante) en todos los factores, especialmente
en la falta de acceso al financiamiento, y la falta de redes de apoyo.

Independiente de si ha emprendido o no, indique qué tan limitantes percibe Ud. los siguientes factores a
la hora de emprender. Pueden ser muy limitantes, bastante limitantes, poco limitantes o nada de
limitantes:

% Total Comparativo

—cE ] - A | 5 | e mcE - A —cE |

La falta de acceso al financiamento La burocracia del Estado

B Muy limitante Bastante limitante Poco limitante W Nada de limitante

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resu ItCIdOS I Limitantes emprendimiento 02: condiciones econémicas y redes 4

Al igual que en la dltima medicidn, la mayoria considera que todos los factores son muy o bastante
limitantes.

Se observa un leve aumento percepcion de limitacién (muy + bastante) en todos los factores,
especialmente en la falta de acceso al financiamiento, y la falta de redes de apoyo.

Independiente de si ha emprendido o no, indique qué tan limitantes percibe Ud. los siguientes factores a
la hora de emprender. Pueden ser muy limitantes, bastante limitantes, poco limitantes o nada de
limitantes:

% Total Comparativo
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Las condiciones econdmicas del pais La falta de redes

m Muy limitante Bastante limitante Poco limitante  m Nada de limitante

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.




Resultados | Experiencia con emprender

La mayoria (61%) tiene (31%) o ha tenido (30%) un emprendimiento.
Proporcidn de quienes tienen actualmente un emprendimiento o estdn emprendiendo aumenta entre
mujeres y GSE C3.

Respecto al emprendimiento, cudl de las siguientes situaciones es la suya:

Hombre Mujer 18a 34 35a54 55o0mas  Regiones

Sexo GSE Edad Lugar
Actualmente no tengo ningun emprendimiento, pero he tenido en el pasado
W Actualmente tengo algun emprendimiento o estoy emprendiendo

H Actualmente no tengo ningun emprendimiento, y tampoco he tenido en el pasado

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentdjes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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La mayoria (71%) considera que el gobierno no tiene como prioridad el emprendimiento.
Proporcidon aumenta entre hombres y personas con 35 a 54 afios.

Resultados | prioridad de gobierno por emprendimiento

¢Cree Ud. que este gobierno tiene como prioridad el emprendimiento?

25 23
2 26 a3 27
75 74 77
68 67 =
c3 DE

18a 34 35a54 b5omds Regiones

Hombre Mujer

Sexo Edad Lugar




Resultados | Conocimiento de propuestas en emprendimiento de (=) EaErieta Mistral
candidatos presidenciales

La mayoria (62%) no conoce las propuestas con enfoque en emprendimiento de
los candidatos presidenciales.
Proporcidn aumenta entre mujeres.

¢Ud. conoce las propuestas con enfoque en emprendimiento de los candidatos
presidenciales?

Total Hombre Mujer 18a 34 35a54 550mds Regiones RM

Total Sexo Edad Lugar
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EdE - indice de Expectativas de Emprendimiento. Busca cuantificar la disposicién e interés de las personas por
emprendery la percepcién de éxito que estas tienen sobre un eventual e hipotético emprendimiento.

Este indice sirve para evaluar el potencial personal que personas ven en torno al emprendimiento en Chile.
Se construye a través de dos dimensiones: Ganas, Exito.

Resultados | Expectativas de emprendimiento (EdE)

GANAS
GANAS DE EMPRENDER A FUTURO
éle gustaria emprender en un futuro?

EXPECTATIVA DE PROBABILIDAD DE EXITO
EN CASO DE EMPRENDER

Si Ud. emprendiera, cqué tan probable
cree que es que le fuera bien?




Resultados | Expectativas de emprendimiento (EAE) (2) /i

El indice de Expectativas de Emprendimiento se mantuvo igual, con un valor de 75 (en una escala de 0 a 100,
dénde 100 es el mdaximo positivo del indice expectativas de emprendimiento).

Ganas de emprender se mantuvo igual, y percepcion de éxito disminuyd en 1 punto.

Evolutivo indice Expectativas de Emprendimiento

NOVIEMBRE 2025

SR

GANAS‘ s

64) W)

EXITO
p

mar-23 jul-23 oct-23 dic-23 mar-24 jul-24 oct-24 ene-25 mar-25 ago-25 nov-25

=8=Ganas de emprender =8=—Percepcion de Exito indice de Expectativas de Emprendimiento
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Resultados | Barreras de emprendimiento (BdE)

BdE — indice de Barreras de Emprendimiento. Busca cuantificar la percepcién de barreras y limitaciones contextuales para el
emprendimiento.

Este indice sirve para evaluar la percepcién que se tiene sobre la estabilidad econdmica del pais y como esta incide o no en la
posibilidad de emprender.

Se construye a través de tres dimensiones: LIMITANTES, FINANCIAMIENTO, ANO.

Tener presente que cuando este indice aumenta, son MAYORES las barreras.

LIMITANTES

IDENTIFICACION DE OBSTACULIZADORES PARA EMPRENDER
Independiente de si ha emprendido o no, indique qué tan limitantes
percibe Ud. los siguientes factores a la hora de emprender:

- Acceso a financiamiento

- Burocracia Estatal

- Condiciones econémicas del pais

- Falta de redes.

PERCEPCION DE POSIBILIDAD DE ACCEDER A RECURSOS PARA
EMPRENDER

Si Ud. quisiera emprender, ;Cudn probable es que Ud. consiguiera
recursos para emprender este arfo?

ANO

PERCEPCION DE MOMENTO PARA EMPRENDER

¢Ud. cree que este ario es peor o mejor para emprender que el
anterior?

si'A
i
Black & White
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Resultados | Barreras de emprendimiento (BdE) (2) U A by

El indice de Barreras de Emprendimiento es de 66, aumentando en 1 punto respecto a la medicién anterior
(en una escala de 0 a 100, dénde 0 es el minimo de barreras y 100 el MAaximo).

La percepcion de limitantes (falta de acceso a financiamiento; burocracia del estado; condiciones
econdémicas del pais y la falta de redes) aumenté en 2 puntos. Las bajas expectativas de obtener recursos
aumentaron en 5 puntos, y la percepcion de peor aio para emprender disminuyd en 4 puntos.

Evolutivo indice Barreras de Emprendimiento

NOVIEMBRE 2025
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—8-=Indice de Limitantes ==#==indice baja probabilidad financiamiento indice peor afo para emprender que el anterior ==g==indice de Barreras
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Vacaciones 2026
en Chile
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Resultados | Tomard o no vacaciones

La mayoria (64%) si tomard vacaciones el 2026.
Respecto a la Gltima medicién, proporcion aumento en 7 puntos porcentuales.

cUd. tomard o no tomard vacaciones?

2025

H Sitomard ® No tomard
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La mayoria (64%) si tomard vacaciones durante el 2026.
Proporciéon aumenta en GSE ABC1y C3, y entre personas mayores a 35 anos.

Pensando en el afno 2026, c:Ud. tomard o no tomard vacaciones?

Total Hombre  Mujer ABCI DE 18a 34 5a54 550 mds Regiones

Total Sexo GSE Edad Lugar

H Sitomard ™M No tomard
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Entre quienes no tomarén vacaciones, la mayoria (65%) menciona la falta de recursos como la razén para no hacerlo.
En comparacién a la Gltima medicién, proporcién que declara esta razon aumento en 4 puntos porcentuales.

Resultados | ¢Por qué no tomaréa vacaciones?

¢Por qué no tomard vacaciones?
% Total Comparativo. Base: entre quienes no tomardn vacaciones

2025

W Falta de recursos B Debe trabajar Puede, pero no quiere

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Entre quienes no tomardn vacaciones, la mayoria (65%) menciona la falta de recursos como la razén para no hacerlo.
Proporcidon aumenta entre mujeres, a medida que disminuye GSE entre personas con 35 a 54 anos.

Resultados | Por qué no tomara vacaciones (Apertura)

¢Por qué no tomard vacaciones?
Base: entre quienes no tomaran vacaciones el 2026

Total Hombre  Mujer 18a3 5 a b4 550 mds Regiones RM

Total Sexo GSE Edad Lugar

M Falta de recursos W Debe trabajar Puede, pero no quiere

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria relativa (43%) toma sus vacaciones en febrero.
Proporcion de quienes tomardn vacaciones en febrero aumenté en 6 puntos porcentuales.

Resultados | ¢Cudndo tomard vacaciones?

¢En qué fechas tomarad sus vacaciones?
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomaran vacaciones

Otro momento del ano

Segunda quincena de febrero

B Primera quincena de febrero

05 24
Segunda quincena de enero
26
B Primera quincena de enero
5 N

2024 2025 2026

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.




Resultados | Cudndo tomard vacaciones (Apertura) R Cobrisla Mistral

Entre quienes si tomardn vacaciones el 2025, la mayoria relativa (43%) tomaré sus vacaciones en febrero (26% la
primera quincena; 17% la segunda quincena).
Proporcidn de quienes tomardn vacaciones en febrero aumenta en GSE C2 y DE, a medida que disminuye la edad, y en RM.

¢En qué fechas tomara sus vacaciones?
Base: entre quienes si tomaran vacaciones el 2026

Otro momento del ano
Segunda quincena de febrero

B Primera quincena de febrero

Segunda quincena de enero
24 25 - 28 3l
28 26 515 3] 21 22
M Primera quincena de enero

Hombre  Mujer ABCI1 C2 DE 18a34 35054 550 mds Regiones RM

Sexo GSE Edad Lugar

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria (57%) se tomaré entre 5 y 10 dias. Proporcidon aumento en
5 puntos porcentuales respecto a la dltima medicion.
Ademds, aumento la proporcion de los que se tomaran mas de 10 dias en 6 puntos porcentuales.

Resultados | Cantidad de dias de vacaciones

¢Cudntos dias se tomard de vacaciones?
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomardn vacaciones

2025

Entre 5 y 10 dias Mdés de 10 dias Menos de 5 dias

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentdjes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados | cantidad de dias de vacaciones (Apertura) Ry

Entre quienes si tomardn vacaciones el 2025, la mayoria (57%) se tomard entre 5y 10 dias.
Proporcidén de quienes tomardn entre 5 y 10 dias aumenta entre hombres, GSE ABC], y a medida que
disminuye la edad.

cCudntos dias se tomard de vacaciones?
Base: entre quienes si tomardan vacaciones el 2026

Total  Hombre  Mujer ABCI 18a34 35a54 550 mds Regiones RM
Total Sexo GSE Edad Lugar

Entre 5 y 10 dias Mds de 10 dias Menos de 5 dias

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Entre quienes si tomardn vacaciones, la gran mayoria (91%) financia sus vacaciones con sus ahorros.
Proporcion aumenté en 4 puntos porcentuales respecto a la Gltima medicion.

Resultados | CoOmo financia sus vacaciones

¢Como financiard sus vacaciones?
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomardn vacaciones

13

2025

B Con sus ahorros W Con préstamos o créeditos
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Entre quienes si tomardn vacaciones el 2025, la gran mayoria (91%) financia sus vacaciones con sus ahorros.
Proporcidon aumenta entre mujeres, GSE DE, y a medida que aumenta la edad.

Resultados | cémo financia sus vacaciones (Apertura)

¢Como financiard sus vacaciones?
Base: entre quienes si tomaran vacaciones el 2025

Total Hombre  Mujer ABCI DE 18a3 5a 54 550 mds Regiones

Total Sexo GSE Edad Lugar

B Con sus ahorros W Con préstamos o creditos




Resultados | ¢Cudnto pretende gastar? 7 oy

Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria relativa (35%) pretende gastar més de 1 millén de pesos

en sus vacaciones.
Proporcion de quienes pretenden gastar mas de 1 millon aumenté notablemente, en 19 puntos

porcentuales.

¢Cudnto pretende gastar en sus vacaciones?
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomaran vacaciones

5

12 Menos de 100 mil pesos
Entre 100 y 250 mil pesos
Entre 250 y 500 mil pesos

B Entre 500 mil y 1 millon

18 W Mas de 1 millon

2024 2025 2026

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.




Resultados | cCuénto pretende gastar? (Apertura) W

Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria relativa (35%) pretende gastar mas de 1 millén de pesos en
sus vacaciones.
Proporciéon aumenta a medida que aumenta GSE y la edad.

¢Cudinto pretende gastar en sus vacaciones?
Base: entre quienes si tomaran vacaciones el 2026

3

12 Menos de 100 mil pesos

6 g
5

2
S

20

Entre 100 y 250 mil pesos
Entre 250 y 500 mil pesos
B Entre 500 mil y 1 millon

B Mds de 1 millon

Total Hombre Mujer ABCI 18a34 35ab54 550 [Regiones
mas

Sexo GSE Edad Lugar

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados | Comparacién de gasto con aifo anterior WV =

Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria (53%) declara que gastaré la misma cantidad de dinero
que el afo anterior. Un 29% piensa gastar méas y un 18% menos.
Proporcion de quienes pretenden gastar lo mismo aumentd en 5 puntos porcentuales.

¢Lo que pretende gastar en sus vacaciones, es mas, la misma cantidad, o menos de
lo que gastod el ano anterior en sus vacaciones?
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomardn vacaciones

2025

La misma cantidad Mds Menos

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados | Comparacién de gasto con afo anterior (Apertura) W/ 22

Entre quienes si tomardn vacaciones el 2025, la mayoria (53%) declara que gastard la misma cantidad de dinero
que el afo anterior.
Proporcion de quienes pretenden gastar lo mismo aumenta entre mujeres, GSE DE, y personas con 35 a 54 anos.

¢Lo que pretende gastar en sus vacaciones, es mas, la misma cantidad, o menos de
lo que gastod el ano anterior en sus vacaciones?
Base: entre quienes si tomaran vacaciones el 2026

Total | Hombre  Mujer ABCI 18a34 35ab54 55omds Regiones RM
Total Sexo GSE Edad Lugar

La misma cantidad Mds Menos

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria relativa (35%) declara que ira al sur del pais para sus vacaciones.
Proporcion disminuyd en 6 puntos porcentuales respecto a la dltima medicion.
Proporcion de quienes iran a la zona central del pais aumenté en 5 puntos porcentuales.

Resultados | Destino de vacaciones

¢Dénde irGd de vacaciones?
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomardn vacaciones

27 25
30
42
4] 35

2024 2025 2026

B Surdel pais W Zona central del pais Al extranjero W Norte del padis

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria relativa (35%) declara que ird al Sur del Pais para sus vacaciones.
Proporcion aumenta entre GSE C2 y DE.

¢Dénde irGd de vacaciones?
Base: entre quienes si tomaran vacaciones el 2026

Total |Hombre Mujer ABCI 18a3 5a 54 55 o0 mds/Regiones

Total Sexo GSE Edad Lugar

B Surdel pais W Zona central del pais Al extranjero W Norte del padis

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.



Resultados | Alojamiento /SR

Entre quienes si tomardn vacaciones en 2026, la mayoria relativa (41%) alojaréa en hotel/cabafia/residencial.
Proporcion aumento en 6 puntos porcentuales, posiciondndose como primera mayoria por sobre propiedad suya
o de familiares. También aumenta en 6 puntos porcentuales la mencion a propiedades privadas arrendadas a

terceros.

¢Dbénde alojard durante sus vacaciones?
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomardn vacaciones

2025 2026

Camping Propiedad privada arrendada a terceros (dpto, casg, etc..)

Propiedad suya o de familiares Hotel/cabana/residencial

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados | Alojamiento (Apertura) () &xBia s

Entre quienes si tomardn vacaciones en 2026, la mayoria relativa (41%) alojarad en hotel/cabafia/residencial.

Proporciéon aumenta entre hombres, GSE ABC1Yy regiones.

¢Dbénde alojard durante sus vacaciones?
Base: entre quienes si tomaran vacaciones el 2026

Total Hombre Mujer 18a 34 35a54 550mds Regiones

Total Sexo Edad Lugar

Hotel/cabana/residencial Propiedad suya o de familiares Propiedad privada arrendada a terceros (dpto, casg, etc..) Camping

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados | ¢cC6mo encuentran alojamiento? V&

Entre quienes si tomardn vacaciones, la mitad (50%) encuentra su alojamiento a través de buscadores de
internet como Booking, Airbnb o similar.
Proporcion aumentd en 8 puntos porcentuales respecto a la Ultima medicion.

¢Como encuentra y selecciona el lugar dénde alojarse?
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomardn vacaciones

BUsqueda directa en los
alojamientos, ya sea visitando el
lugar o por internet

W Datos y recomenddadciones de
amigos y conocidos

B Buscador de internet (Booking,
Airbnb, Hoteles.com o similares)

2024 2025 2026

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados | CoOmo encuentran alojamiento (Aperturq) e e

Entre quienes si tomardn vacaciones, la mitad (50%) encuentra su alojamiento a través de buscadores de
internet como Booking, Airbnb o similar.
Proporcidén aumenta entre hombres, a medida que aumenta GSE y a medida que disminuye la edad.

¢Como encuentra y selecciona el lugar dénde alojarse?
Base: entre quienes si tomaran vacaciones el 2026

BUsqueda directa en los
alojamientos, ya sea visitando el

lugar o por internet
28 garep
29
34 .
W Datos y recomendaciones de
amigos y conocidos
556
48
B Buscador de internet (Booking,
Airbnb, Hoteles.com o similares)

Hombre Mujer ABCI DE 18a34 35a54 550 Regiones
mas

Sexo GSE Edad Lugar

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentdjes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados | Preferencia de alojamientos

Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria (72%) prefiere alojamientos de PyMEs.
Proporcion disminuye en 10 puntos porcentuales respecto a la Gltima medicion.

Pensando en el alojamiento, Ud. prefiere:
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomaran vacaciones

2025

Pymes Grandes cadenas
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Entre quienes si tomardn vacaciones el 2025, la mayoria (72%) prefiere alojamientos de PyMEs.
Proporcidén aumenta entre mujeres, a medida que disminuye GSE, entre personas con 35 a 54 afnos y en RM.

Resultados | Preferencia de alojamientos (Apertura)

Pensando en el alojamiento, Ud. prefiere:
Base: entre quienes si tomardan vacaciones el 2025

Total |Hombre Mujer ABCI : 8a34 ! / RM

Total Sexo Lugar

Pymes Grandes cadenas




Resultados | Gasto en alimentacion ey

Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria relativa (36%) pretende gastar entre 250 y 500 mil pesos en
alimentacion.

Proporcion aumenté en 14 puntos respecto a la Gltima medicion, posiciondndose como primera mayoria por sobre
la opcidn entre 100 y 250 mil pesos.

¢Cudnto pretende gastar en alimentacion en el lugar de destino?
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomardn vacaciones

Menos de 100 mil pesos

Entre 100 y 250 mil pesos

Entre 250 y 500 mil pesos
W Entre 500 mil y 1 millon

W Mds de 1 millon
[5]

—_— e .

2024 2025 2026

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados | Gasto en alimentaciéon (Apertura) — Vere

Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria relativa (36%) pretende gastar entre 250 y 500 mil pesos en
alimentacion.
Proporcidon aumenta en GSE ABCI, a medida que aumenta la edad. y en RM.

¢Cudnto pretende gastar en alimentacion en el lugar de destino?
Base: entre quienes si tomaran vacaciones el 2026
6
12 /

Menos de 100 mil pesos
Entre 100 y 250 mil pesos
Entre 250 y 500 mil pesos

B Entre 500 mil y 1 millén

17 I I E I I m Mds de 1 millon

Hombre  Mujer ABCI DE 18a34 35ab54 55o0mads Regiones RM

Sexo GSE Edad Lugar

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentdjes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.

si'A
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Black & White




Resultados | Dénde se alimentan (Apertura) \J e e

Entre quienes si tomardn vacaciones el 2025, la mayoria (58%) declara que gasta el presupuesto de
alimentacién en comprar comida para preparar.

Proporcidon aumenta entre mujeres, a medida que disminuye GSE, a medida que aumenta la edad y en
regiones.

En el lugar de destino, su presupuesto de alimentacion lo gasta principalmente en:
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomaran vacaciones

. .

2024 2025 2026

m Comprar comida para preparar (supermercados, feria, minimarket, caletaq, etc...) Comer afuera (restaurantes)
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Entre quienes si tomardn vacaciones el 2025, la mayoria (58%) declara que gasta el presupuesto de
alimentacién en comprar comida para preparar.

Proporcidon aumenta entre mujeres, a medida que disminuye GSE, a medida que aumenta la edad y en
regiones.

En el lugar de destino, su presupuesto de alimentacion lo gasta principalmente en:
Base: entre quienes si tomardn vacaciones el 2026

Total Hombre Mujer ABCI DE 18a3 5a54 b55omdas Regiones

Total Sexo GSE Edad Lugar

B Comprar comida para preparar (supermercados, feria, minimarket, caletq, etc...) Comer afuera (restaurantes)

si'A
i
Black & White
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Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria relativa (49%) declara que se trasladaré a su lugar de
destino en auto propio.
Proporcidon aumentd en 3 puntos porcentuales respecto a la dltima medicién.

¢Como se trasladard a su lugar de destino de vacaciones?:
% Total Comparativo. Base: entre quienes si tomardn vacaciones
]

2025

W Auto propioc HAvidn Bus M Auto arrendado Tren

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.

si'A
i
Black & White
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Entre quienes si tomardn vacaciones el 2026, la mayoria relativa (49%) declara que se trasladard a su lugar
de destino en auto propio.
Proporcién aumenta entre mujeres, GSE C3, y personas con 35 a 54 anos.

¢Como se trasladard a su lugar de destino de vacaciones?:
Base: entre quienes si tomaran vacaciones el 2026

U T

Total Hombre Mujer ABCI DE 18a3 5a54 550mds Regiones RM

Total Sexo GSE Edad Lugar

W Auto propio E Avion Bus M Auto arrendado Tren

Nota metodolégica: Los casos en los que los porcentajes no suman exactamente 100% se explica por el redondeo de decimales.
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Resultados | Influencia de seguridad en vacaciones 7 A+

Un 47% declara que la situacion de seguridad en el pais si incide en su decision de tomar vacaciones.
Proporcion aumento en 5 puntos porcentuales respecto a la Gltima medicion.

La actual situacion de seguridad en el pais, ¢incide en su decisidon de tomar vacaciones?:
% Total Comparativo
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Resultados | Influencia de seguridad en vacaciones (Apertura)

Un significativo 47% declara que la situacion de seguridad en el pais si incide en su decisidbn de tomar vacaciones.

Proporcion de quienes declaran que la situacién de seguridad si incide en su decisidon de tomar vacaciones
aumenta entre hombres y GSE DE.

La actual situacion de seguridad en el pais, ¢incide en su decisidon de tomar vacaciones?:

Total Hombre Mujer ABCI 18a34 35a54 550 mads Regiones RM

Total Sexo Edad Lugar

si'A
i
Black & White




. p . fm) SUEeE, Mistra 5
Resultados | Influencia de economia en vacaciones 7 A+

La mayoria (58%) declara que la situaciéon econémica del pais si incide en su decisién de tomar vacaciones.
Proporcidon aumentd en 1 punto porcentual.

La actual situacidon econdmica del pdais, ¢incide en su decision de tomar vacaciones?:
% Total Comparativo
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Resultados | Influencia de economia en vacaciones (Apertura) 7 R s

La mayoria (58%) declara que la situacién econdémica del pais si incide en su decision de tomar vacaciones.
Proporcidon aumenta entre hombres, GSE DE, y personas entre 35 y 54 anos.

La actual situacidon econdmica del pdais, ¢incide en su decision de tomar vacaciones?:

Total Hombre  Mujer ABCI 18a34 35a54 550 mds Regiones RM

Total Sexo Edad Lugar
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Resumen Hallazgos y conclusiones (2)
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Todo dificil, con esperanza de tiempos mejores: Aumenta la percepcién de limitantes y de dificultad para obtener recursos. Se
continla percibiendo falta de prioridad por el emprendimiento, que también se refleja en el desconocimiento de propuestas de

candidatos presidenciales relativas al emprendimiento. A pesar de esto, hay un aumento en la percepcidn de que este afio es mejor
para emprender que el anterior, y las ganas de emprender se mantienen estables. En adicidn, se observa mayor disposicion a
gastar mas en vacaciones 2026 (mas dias, y mds gasto general y en alimentacion).

I. Vacaciones 2026

- Vacaciones en febrero: La mayoria (64%) tomaré vacaciones en 2026. De estas personas, la mayoria relativa (43%) lo haré en
febrero, presentando un aumento de 6 puntos porcentuales respecto al 2025. Entre quienes nho tomarén vacaciones (36%), la falta
de recursos es la razén principal para no hacerlo, con un 65% que la menciona.

- Aumentan los dias de vacaciones: Entre quienes si tomardn vacaciones, la mayoria (57%) se tomaré entre 5 y 10 dias. Proporcion

aumentd en 5 puntos porcentuales respecto a la Gltima medicién. Ademds, aumento la proporcion de los que se tomaran mas de 10
dias en 6 puntos porcentuales.

- Aumenta el gasto, y se paga con ahorros: Entre quienes si tomardn vacaciones, la gran mayoria (91%) financia sus vacaciones con
sus ahorros. Proporcién aumentoé en 4 puntos porcentuales respecto a la Gltima medicion. Por otro lado, proporcion de quienes
pretenden gastar mas de 1 millon aumento en unos notables 19 puntos porcentuales.
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Resumen Hallazgos y conclusiones (2)

- Vacaciones en Chile: La mayorig, (73%) declara que iré de vacaciones en Chile con la mayoria relativa (35%) mencionando el Sur de
Chile como su destino. La proporcion de quienes irdn al sur disminuy6 en 6 puntos porcentuales, mientras que la proporcién de
quienes irdn a la zona central aumentd en 5 puntos porcentuales respecto a la Ultima medicién.

[- Disposicién a pagar méas por comodidad y gustos: Entre quienes si tomardn vacaciones el 2026, la mayoria relativa (41%) alojara )
en hotel/ cabaia/ residencial. Proporcién aumentd en 6 puntos porcentuales, posicionédndose como primera mayoria por sobre
propiedad suya o de familiares. Por otro lado, aumenté en 14 puntos la proporcion de gente que pretende gastar entre 250 y 500

mil pesos en alimentacién, posiciondndose como primera mayoria por sobre la primera opcién de la Gltima medicion (entre 100 y

250 mil pesos). En linea con lo anterior, disminuyé en 10 puntos porcentuales la proporcién de gente que declara gastar su

\_ presupuesto de alimentacion en comprar comida para preparar. )

N

\

- Importancia del Internet, y el valor de las PyMEs: La mitad (50%) encuentra su alojamiento a través de buscadores de internet
como Booking, Airbnb o similar, y la mayoria (72%) prefiere alojamientos de PyMEs.

( I’ o - ° L - . I’ ” e . o L

- Economiay seguridad: La mayoria (58%) declara que la situacién econémica del pais si incide en su decision de tomar
vacaciones, presentando un aumento de 1 punto porcentual respecto a la Ultima medicién. Asimismo, se observa un aumento de 5
puntos porcentuales en quienes declaran que la seguridad si incide en su decision de vacaciones, llegando a un importante 47%.
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Resumen Hallazgos y conclusiones (3)

Il. Emprendimiento en general

+ Buena evaluacion al emprendimiento: Un notable 92% valora mucho o bastante el emprendimiento.

- Emprendimiento: una alternativa atractiva. La proporcion de gente que actualmente tiene un emprendimiento solo disminuy6 en 1
punto porcentual. Ademds, se mantuvo la proporcion de gente a la que le gustaria emprender en el futuro en un importante 85%.

- Contexto cada vez mas dificil, pero el optimismo se mantiene: Aumenté la percepcion de todas las limitantes, y la percepcién de
dificultad para obtener recursos. Sin embargo, un 76% considera que es muy o bastante probable que le fuera bien si emprendiera, y
la proporcidn de personas que consideran que este ano es mejor para emprender que el anterior aumentd en 4 puntos porcentuales.

- Indice de Expectativas Emprendimiento: El indice de gente a la que le gustaria emprender en el futuro se mantuvo igual, mientras
que la proporcién de personas que consideran que les iria bien emprendiendo (percepcion de éxito) disminuyd en 1 punto,
resultando en la mantencion del Indice de Expectativas de Emprendimiento, que permanece con un valor de 75.

- Indice de Barreras al Emprendimiento: El indice de limitantes empeoré en 2 puntos, y el indice de percepcion para conseguir
recursos empeord en 5 puntos; paradédjicamente, se observa un aumento en la percepcion de que este afio es mejor para
emprender respecto al anterior, con una mejora de 4 puntos. En suma, el indice de barreras empeoré en 1 punto, alcanzando un
valor de 66.

- Emprendimiento, ;omision politica o desconocimiento?: Un 71% considera que el gobierno no tiene como prioridad el
emprendimiento. Asimismo, un 62% declara no conocer las propuestas con enfoque en emprendimiento de los candidatos
presidenciales.
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