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10%

REQUISITOS DE INGRESO: 458

*Se considera la prueba de mayor puntaje.
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Requisitos de Ingreso

El título de Ingeniero(a) Comercial de la Universidad Gabriela Mistral prepara a los egresados para desempeñarse 
en la gestión de cualquier tipo de organización, pública o privada.

CAMPO LABORAL

El egresado(a) de nuestra institución es capaz de implementar procesos administrativos efectivos y eficientes, así 
como de tomar decisiones sobre la base de técnicas cuantitativas y al empleo de tecnologías de la información, 
seleccionando las opciones más eficientes para el logro de las metas establecidas por la organización,sean estas 
instituciones de carácter social, públicas o privadas. El Ingeniero Comercial de la Universidad Gabriela Mistral 
es capaz de desarrollar estrategias de marketing, utilizando la investigación de mercado y el mix comercial para
alcanzar los objetivos de comercialización definidos por la organización, evaluar proyectos relacionados con 
inversiones operacionales y financieras, basado en el análisis de la información financiera-contable y definir e 
implementar las políticas de gestión y dirección de los recursos humanos de la organización. Su visión estratégica 
y potencial emprendedor le permiten evaluar e implementar propuestas innovadoras de mejora de las áreas 
funcionales de organizaciones existentes y/o para la creación de nuevos negocios, emprendimientos personales 
o sociales, considerando las rentabilidades asociadas, así como los impactos sociales y medioambientales de 
sus decisiones.
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DURACIÓN

MODALIDAD

LICENCIADO(A) EN CIENCIAS 
ECONÓMICAS DE LA ADMINISTRACIÓN
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TATIANA GOMES RAMIRES
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PRESENCIAL

ingenieria COMERCIAL

NOTA: ESTA MALLA CURRICULAR PUEDE ESTAR SUJETA A MODIFICACIONES. SU CONTENIDO ES REFERENCIAL
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*Para obtener las certificaciones MICROSOFT el estudiante debe rendir un examen específico y pagar el arancel que las empresas determinen, respectivamente.
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