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PERIODISMO

El periodista de la Universidad Gabriela Mistral es un profesional de las comunicaciones sociales que aborda el entorno
desde una perspectiva ética, critica y responsable, que conoce y maneja con fluidez los distintos tipos de lenguajes

-oral, escrito, visual, audiovisual y transmedia- y las posibilidades expresivas de las diversas tecnologias para articular
mensajes informativos en los distintos géneros periodisticos intencionados para audiencias propias de los medios de
comunicacién social tradicionales y emergentes, asi como para las organizaciones con sus publicos relevantes. Para el
ejercicio de su profesion, el periodista de la Universidad Gabriela Mistral da un tratamiento ético, riguroso y critico a la
informacién en todas las etapas: desde la busqueda, jerarquizacion y seleccion, hasta en la entrega final, incluidos los
procesos de edicién y produccién, de modo que sus usuarios puedan comprender su rol en la sociedad y tomar decisiones
libres e informadas.

PONDERACIONES ,

NEM RANKING LECTORA MATEMATICA HISTORIA* CIENCIA*

% 2 2 (3
30% 20% 10% 10%

*Se considera la prueba de mayor puntaje.
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NOTA: ESTA MALLA CURRICULAR PUEDE ESTAR SUJETA A MODIFICACIONES. SU CONTENIDO ES REFERENCIAL.
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